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Gyventojų tankumas JAV (2020)

PAGRINDINIAI ŠALIES RODIKLIAI

2022 m. IMD pasaulinio konkurencingumo reitingo duomenimis, JAV užima 10-ąją vietą pasaulyje pagal konkurencingumą, yra 8-oji pasaulyje pagal BVP vienam gyventojui (pagal PGP) - 76 
399 JAV dolerių, yra didžiausia pasaulio ekonomika, kurios BVP siekia 24 181,9 mlrd. eurų, ir trečia pagal gyventojų skaičių pasaulyje - 333,3 mln. žmonių.

Plotas 9 831 510 km2

Populiacija (2022) 333.3 milionai

Urbanistinė gyventojų dalis, % (2022) 83.1%

Sostinė Vašingtonas

Oficiali kalba Anglų

Valiuta
Jungtinių Valstijų doleris 

(USD)

BVP (2022) € 24 181.9 mlrd

BVP gyventojui, PPP (2022) Int$ 76 399

BVP augimas (2021/2022) 2.1%

Infliacija, VKI (2022) 8.0%

IMD pasaulio konkurencingumo indeksas 
(2022) 10 iš 64 šalių

Rinkos apžvalga

Žmonių skaičius km2

< 150

151 - 1 500

1 501 - 5 000

5 001 - 30 000

> 30 001

Vašingtonas

Los Andželas

Majamis

Hiustonas
San Diegas

Čikaga
Niujorkas

San Antonijus
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PAGRINDINIAI SOCIALINIAI RODIKLIAI

Demografinis senėjimas

Populiacijos augimas (2018/2022): 
+2.0%

Bendrasis Išlaikomo Amžiaus Žmonių 
Koeficientas (2022): 54.1%

5 didžiausi miestai (2021)

Didžiausi miestai pagal gyventojų skaičių (2021), visų 
gyventojų dalis:

Niujorkas– 1.2%

18,9%18,0%

65,7%64,9%

15,4%17,1%

20222018

65 metų ir vyresnio amžiaus
gyventojai (%)

15-64 metų amžiaus gyventojai(%)

0-14 metų amžiaus gyventojai (%)

Rinkos apžvalga

18,48
17,65

8,69

6,76
6,25

Niujorkas Los Andželas Čikaga Dalasas San Franciskas

Populiacija, mln

Jungtinių Valstijų gyventojų struktūra yra šiek tiek jaunesnė nei ES ir kituose išsivysčiusiuose regionuose - tai lemia didesnis gimstamumas ir jaunesnių imigrantų srautas. Šalies amžiaus 
gyventojų išlaikymo koeficientas yra apie 54 %, t. y. panašus į ES. Apie 83 % šalies gyventojų gyvena miestuose, o didžiausi miestai yra Niujorkas, Los Andželas ir Čikaga. Skirtingai nei ES, 

Jungtinėse Valstijose vyrauja didesni namų ūkiai, tiek dėl kultūrinių veiksnių, tiek dėl priemiesčių plėtros.
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Food supply volume (2021) , 100 thsd. tonnes

Maistas ir nealkoholiniai gėrimai: 3 401.0 Alkoholiniai gėrimai: 292.3

PAGRINDINIAI MAISTO TIEKIMO RODIKLIAI

2021 m. Jungtinių Valstijų maisto tiekimo apimtyje (gamyba + grynasis prekybos balansas) pagrindinės maisto produktų kategorijos buvo pienas, sūris ir kiaušiniai (23 proc. visos tiekimo 
apimties), vaisiai (17 proc.), daržovės (17 proc.), mėsa (12 proc.), taip pat duona ir grūdai (11 proc.). Palyginti su prieš penkerius metus buvusiu laikotarpiu, sparčiausiai pasiūla augo šiose 

kategorijose: vaisių (+20 %), duonos ir grūdų (+9 %) ir mėsos (+9 %).

Maisto tiekimo apimties augimas (2017/2021), %

Maistas ir nealkoholiniai gėrimai: +8.2% Alkoholiniai gėrimai: -6.6%

Rinkos apžvalga

842,6

612,6

609,5

429,0

419,2

292,3

223,4

114
75 2 4

Pienas, sūris ir kiaušiniai

Vaisiai

Daržovės

Mėsa

Duona ir grūdai

Alkoholiniai gėrimai

Cukrus ir konditerija

Aliejus ir riebalai

Žuvis ir jūros gėrybės

Nealkoholiniai gėrimai

Kiti maisto produktai

19,6%

8,9%

8,7%

7,9%

7,2%

5,6%

4,2%

3,8%

3,1%

2,1%

-6,6%

-9,9%

Vaisiai

Duona ir grūdai

Mėsa

Aliejus ir riebalai

Aliejiniai augalai, riešutai ir sėklos

Pienas, sūris ir kiaušiniai

Cukrus ir konditerija

Nealkoholiniai gėrimai

Daržovės

Žuvis ir jūros gėrybės

Alkoholiniai gėrimai

Pupelės, žirniai ir ankštinės daržovės
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PAGRINDINIAI MAISTO TIEKIMO RODIKLIAI: PALYGINIMAS SU LIETUVA

Rinkos apžvalga

Maisto produktų tiekimo apimtys Vietname, lyginant su Lietuva (2021) , kg vienam žmogui per metus

234,9

65,3

174,4

86,8

142,8

97,2

96,0

12,2

29,2

18,2

3,3

1,7

250,0

181,8

180,9

127,3

124,4

86,8

66,3

33,9

22,4

7,8

6,4

3,3

Pienas, sūris ir kiaušiniai

Vaisiai

Daržovės

Mėsa

Duona ir grūdai

Alkoholiniai gėrimai

Cukrus ir konditerija

Aliejus ir riebalai

Žuvis ir jūros gėrybės

Nealkoholiniai gėrimai

Aliejiniai augalai, sėklos ir riešutai

Pupelės, žirniai ir ankštinės daržovės

Lietuva JAV

Lyginant su Lietuva, Jungtinėse Amerikos Valstijose vienam gyventojui tenka gerokai daugiau aliejaus ir riebalų (+179 proc.), vaisių (+178 proc.), aliejinių augalų, riešutų ir sėklų (+96 proc.). 
Tuo tarpu nealkoholinių gėrimų (-57 %), cukraus ir konditerijos gaminių (-31 %), taip pat žuvies ir jūros gėrybių (-23 %) pasiūla yra gerokai mažesnė.

+6.4%

+178.4%

+3.7%

+46.6%

-12.9%

-10.7%

-30.9%

+178.6%

-23.4%

-57.1%

+96.0%

+95.2%
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Tarptautinė 
prekyba

Prekyba su pasauliu ir Lietuva
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5 metų prekybos vertės augimas (2018-2022), € mlrd.

Eksporto/ importo santykis (2022): 
44/56

Prekybos balansas (2022): - €44.3 mlrd

MAISTO PRODUKTŲ IR GĖRIMŲ PREKYBOS VERTĖ

Prekybos vertės skirstymas pagal kategorijas (2022), € mlrd.

Didžiausia kategorija pagal neigiamą prekybos balansą: Gėrimai ir spiritiniai 
gėrimai

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Jungtinės Valstijos yra maisto ir gėrimų importuotojos - 2022 m. jų grynasis prekybos balansas buvo neigiamas ir siekė -44,3 mlrd. Be to, 2018-2020 m. jos importo vertė augo sparčiau (+61 
proc.) nei eksporto vertė (+52 proc.). Jungtinių Valstijų importo paklausa ypač didelė tokiose kategorijose kaip gėrimai ir spiritiniai gėrimai, žuvis ir jūros gėrybės, taip pat vaisiai ir riešutai.

104,0 107,9 112,9

129,2

158,2

125,8
135,5 136,1

156,0

202,5

2018 2019 2020 2021 2022

Eksportas Importas

+61%+52% 37.8

9.1

12.4

22.1

29.9

4.4

9.7

3.9

4.5

4.8

3.7

1.0

7.5

2.4

2.2

1.8

1.0

3,3

32,0

22,9

12,3

3,2

23,9

12,6

14,0

13,3

13,0

13,7

11,9

3,7

7,7

6,1

6,0

2,8

Aliejinės sėklos ir augalai

Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas

Vaisiai ir riešutai

Mėsa ir mėsos produktai

Grūdai

Žuvis ir jūros gėrybės

Įvairūs maisto pusgaminiai

Daržovės ir šakninės daržovės

Grūdų, miltų ir pieno produktai

Daržovių, vaisių ir riešutų produktai

Aliejus ir riebalai

Kava, arbata ir prieskoniai

Pieno produktai, kiaušiniai ir medus

Mėsos ir jūros gėrybių produktai

Cukrus ir konditerija

Kakava ir kakavos produktai

Malybos produkcija

Eksportas Importas
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis (2022), 1-10

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

Kalifornija 37331.7
08 Vaisiai ir riešutai (20 %), 03 Žuvis ir jūros gėrybės (13 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (11 %)
0810 Vaisiai, švieži (7%), 0804 Datulės, figos, ananasai, avokadai ir t. t., švieži arba 

džiovinti (6%), 0306 Vėžiagyviai (5%)

Naujasis Džersis 22386.1
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (16 %), 09 Kava, 
arbata ir prieskoniai (11 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno 

produktai (10 %)

0901 Kava; kavos luobelės ir t. t.; kavos pakaitalai (9%), 2208 Etilo alkoholis, 
nedenatinis, iki 80% alk.(8%), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (8%)

Teksasas 18222.1
08 Vaisiai ir riešutai (20 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai (15 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (13 %)
0804 Datulės, figos, ananasai, ananasai, avokadai ir t. t., švieži arba džiovinti (6 %), 0810 

Švieži vaisiai (5 %), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (5 %)

Florida 17529.8
03 Žuvis ir jūros gėrybės (27 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (21 %), 08 Vaisiai ir riešutai (17 %)

0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (17 %), 2208 Etilo alkoholis, 
nedenatinis, iki 80 % alk.(14 %), 0803 Bananai, įskaitant platanus, švieži arba džiovinti (6 

%)

Ilinojus 13732.9
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (46 %), 19 Grūdų, 

miltų arba pieno produktai (8 %), 02 Mėsa ir mėsos 
subproduktai (6 %)

2203 Alus, pagamintas iš salyklo (34 %), 2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk.(9 
%), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (6 %)

Niujorkas 12825.4
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (27 %), 03 Žuvis ir 

jūros gėrybės (13 %), 08 Vaisiai ir riešutai (7 %)
2204 Vynas iš šviežių vynuogių; vynuogių misa (12%), 2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, 

iki 80% alk.(11%), 0306 Vėžiagyviai (5%)

Džordžija 9661.0
21 Įvairūs maisto produktai (40 %), 15 Riebalai ir aliejus (13 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (9 %)

2106 Kiti maisto produktai (39 %), 1511 Palmių aliejus ir jo frakcijos, chemiškai 
nemodifikuoti (5 %), 1701 Cukranendrių arba cukrinių runkelių cukrus ir chemiškai gryna 

sacharozė, kieto pavidalo (5 %)

Pensilvanija 7655.8
18 Kakava ir kakavos gaminiai (15 %), 02 Mėsa ir mėsos 
subproduktai (14 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno gaminiai 

(13 %)

1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (10%), 1806 Šokoladas ir kiti maisto 
produktai, kurių sudėtyje yra kakavos (8%), 0202 Galvijiena, užšaldyta (7%)

Masačusetsas 4982.4
03 Žuvis ir jūros gėrybės (54 %), 15 Riebalai ir aliejus (10 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (9 %)
0306 Vėžiagyviai (23 %), 0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (17 

%), 1605 Vėžiagyviai, moliuskai ir kt., paruošti arba konservuoti (7 %)

Vašingtonas 4404.3
03 Žuvis ir jūros gėrybės (28 %), 15 Riebalai ir aliejus (15 

%), 08 Vaisiai ir riešutai (11 %)
0306 Vėžiagyviai (16 %), 0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (8 %), 

1502 Galvijų, avių ir (arba) ožkų riebalai 1503 (8 %)
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis(2022), 11-20

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

Arizona 3964.1
07 Daržovės ir šakniavaisiai (54 %), 08 Vaisiai ir riešutai (24 

%), 02 Mėsa ir mėsos subproduktai (4 %)
0709 Kitos daržovės, šviežios arba atšaldytos (22 %), 0702 Pomidorai, švieži arba 

atšaldyti (20 %), 0806 Vynuogės, šviežios arba džiovintos (11 %)

Merilandas 3793.5
09 Kava, arbata ir prieskoniai (23 %), 03 Žuvis ir jūros 

gėrybės (14 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (9 %)

0901 Kava; kavos lukštai ir t. t.; kavos pakaitalai (14 %), 1605 Vėžiagyviai, moliuskai ir t. 
t., paruošti arba konservuoti (8 %), 0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba 

užšaldyta (7 %)

Luiziana 3626.6
15 Riebalai ir aliejus (50 %), 09 Kava, arbata ir prieskoniai 

(32 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (5 %)

0901 Kava; kavos lukštai ir t. t.; kavos pakaitalai (31 %), 1511 Palmių aliejus ir jo 
frakcijos, chemiškai nemodifikuoti (22 %), 1513 Kokosų, palmių branduolių arba babasų 

aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuoti (10 %)

Virdžinija 3168.4
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (18 %), 03 Žuvis ir 

jūros gėrybės (17 %), 15 Riebalai ir aliejus (12 %)
04 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (8%), 2202 Vanduo, saldintas ir t. 

t., ir kiti nealkoholiniai gėrimai (8%), 0306 Vėžiagyviai (8%)

Mičiganas 2265.2
07 Daržovės ir šakniavaisiai (29 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (14 %), 02 Mėsa ir mėsos subproduktai (11 
%)

0702 Pomidorai, švieži arba atšaldyti (12%), 0709 Kitos daržovės, šviežios arba atšaldytos 
(10%), 2208 Etilo alkoholis, nedenatūruotas, iki 80% alk.

Ohajas 2044.2
15 Riebalai ir aliejus (23 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno 
produktai (14 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai (13 %)

1514 Rapsų, rapsukų, rapsukų arba garstyčių aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuotas (16 
%), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (7 %), 0709 Kitos daržovės, šviežios arba 

atšaldytos (5 %)

Pietų Karolina 1566.9
09 Kava, arbata ir prieskoniai (48 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 
gėrimai ir actas (10 %), 21 Įvairūs maisto produktai (8 %)

0901 Kava; kavos luobelės ir t. t.; kavos pakaitalai (47 %), 2106 Kiti maisto produktai (7 
%), 2208 Etilo alkoholis, nedenatūruotas, iki 80 % alk.

Indiana 1565.3
19 Grūdų, miltų arba pieno produktai (21 %), 15 Riebalai ir 

aliejus (16 %), 21 Įvairūs maisto produktai (14 %)
1905 Duona, pyragai, pyragaičiai ir t. t. (19 %), 1514 Rapsų, rapsų arba garstyčių aliejus 

ir t. t., chemiškai nemodifikuotas (15 %), 2106 Kiti maisto produktai (11 %)

Minesota 1505.0
12 Aliejinių augalų sėklos ir augalai (14 %), 10 Grūdai (14 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (11 %)
1205 Rapsų arba rapsukų sėklos, skaldytos arba neskaldytos (7 %), 1004 Avižos (7 %), 

2204 Šviežių vynuogių vynas; vynuogių misa (6 %)

Puerto Rikas 1461.4
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (18 %), 02 Mėsa ir 

mėsos subproduktai (11 %), 10 Grūdai (11 %)
2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk.(5 %), 1005 Kukurūzai (5 %), 1602 

Paruošta/konservuota mėsa, subproduktai, kraujas, vabzdžiai (5 %)
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis(2022), 21-30

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

Konektikutas 1283.3
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (25 %), 03 Žuvis ir 

jūros gėrybės (11 %), 04 Pieno produktai, kiaušiniai ir medus 
(10 %)

2204 Šviežių vynuogių vynas; vynuogių misa (17 %), 0409 Medus, natūralus (10 %), 
1701 Cukranendrių arba cukrinių runkelių cukrus ir cheminė grynoji sacharozė, kieto 

pavidalo (9 %)

entukis 1242.7
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (65 %), 21 Įvairūs 

maisto produktai (11 %), 17 Cukrus ir konditerijos gaminiai 
(6 %)

2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk. (62 %), 2106 Kiti maisto produktai (7%), 
1704 Konditerijos gaminiai iš cukraus (įskaitant baltąjį šokoladą), be kakavos (5%)

Delaveras 1241.4
08 Vaisiai ir riešutai (49 %), 20 Daržovių, vaisių arba riešutų 

preparatai (12 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai (10 %)
0803 Bananai, įskaitant platanus, švieži arba džiovinti (24 %), 0203 Kiauliena, šviežia, 

atšaldyta arba sušaldyta (7 %), 0806 Vynuogės, šviežios arba džiovintos (7 %)

Šiaurės Karolina 1229.4
03 Žuvis ir jūros gėrybės (18 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (13 %), 02 Mėsa ir mėsos subproduktai (12 
%)

0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (10%), 0201 Galvijų mėsa, 
šviežia arba atšaldyta (9%), 1905 Duona, pyragaičiai ir t. t. (8%)

Viskonsinas 1165.6
21 Įvairūs maisto produktai (18 %), 07 Daržovės ir 

šakniavaisiai (10 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (9 
%)

2106 Kiti maisto produktai (10 %), 2102 Mielės; negyvi vienaląsčiai mikroorganizmai; 
kepinių milteliai (7 %), 0901 Kava; kavos luobelės ir t. t.; kavos pakaitalai (4 %)

Ajova 1156.7
15 Riebalai ir aliejus (41 %), 10 Grūdai (17 %), 11 Malybos 

pramonės produktai (10 %)
1514 Rapsų, rapsų, rapsukų arba garstyčių aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuoti (40 %), 

1004 Avižos (10 %), 1104 Javų grūdai, apdoroti ir t. t. (6 %)

Misūris 1124.3
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (17 %), 19 Grūdų, 

miltų arba pieno produktai (13 %), 10 Grūdai (10 %)
1905 Duona, pyragai, pyragaičiai ir t. t. (11 %), 2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % 

alk.(10 %), 1001 Kviečiai ir meslinas (9 %)

Oregonas 1087.4
08 Vaisiai ir riešutai (14 %), 15 Riebalai ir aliejus (11 %), 03 

Žuvis ir jūros gėrybės (10 %)

1514 Rapsų, rapsų, rapsukų arba garstyčių aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuotas (8 
%), 0201 Šviežia arba atšaldyta galvijiena (6 %), 1209 Sėklos, vaisiai ir sporos, skirtos 

sėjai (6 %)

Tenesis 747.1
21 Įvairūs maisto produktai (19 %), 15 Riebalai ir aliejus (17 

%), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (11 %)

1514 Rapsų, rapsukų, rapsukų arba garstyčių aliejus ir kt., chemiškai nemodifikuoti (16 
%), 2106 Maisto produktai (12 %), 0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba 

užšaldyta (7 %)

Meinas 639.1
03 Žuvis ir jūros gėrybės (57 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (11 %), 08 Vaisiai ir riešutai (11 %
0306 Vėžiagyviai (25 %), 0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (13 

%), 0302 Žuvys, šviežios arba atšaldytos (be filė ar kitos mėsos) (10 %)
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis(2022), 31-40

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

Šiaurės Dakota 595.4
12 Aliejinės sėklos ir augalai (49 %), 10 Grūdai (17 %), 07 

Daržovės ir šakniavaisiai (14 %)
1205 Rapsų arba rapsukų sėklos, skaldytos arba neskaldytos (35 %), 0713 Ankštinės 

daržovės, džiovintos, lukštentos (13 %), 1001 Kviečiai ir meslinas (10 %)

Koloradas 593.2
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (21 %), 02 Mėsa ir 
mėsos subproduktai (18 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno 

produktai (17 %)

0201 Šviežia arba atšaldyta galvijiena (12 %), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. 
(11 %), 2208 Etilo alkoholis, nedenatūruotas, iki 80 % alk.

Alabama 588.3
03 Žuvis ir jūros gėrybės (35 %), 15 Riebalai ir aliejus (25 

%), 19 Grūdų, miltų arba pieno produktai (7 %)
0306 Vėžiagyviai (29 %), 1514 Rapsų, rapsukų, rapsukų arba garstyčių aliejus ir t. t., 
chemiškai nemodifikuotas (23 %), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (7 %)

Juta 503.6
Įvairūs maisto produktai (22 %), 02 Mėsa ir mėsos 

subproduktai (12 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno produktai 
(12 %)

2106 Kiti maisto produktai (16 %), 1806 Šokoladas ir kiti maisto produktai, kurių sudėtyje 
yra kakavos (10 %), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (8 %)

Vermontas 499.4
18 Kakava ir kakavos gaminiai (52 %), 17 Cukrus ir

konditerijos gaminiai (12 %), 10 Grūdai (7 %)
1806 Šokoladas ir kiti maisto produktai, kurių sudėtyje yra kakavos (48 %), 1702 Cukrus, 

įskaitant gryną cheminę laktozę ir t. t.; karamelė (11 %), 1005 Kukurūzai (7 %)

Kanzasas 454.5
11 Malybos pramonės produktai (53 %), 02 Mėsa ir mėsos 

subproduktai (9 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (6 
%)

1109 Kviečių glitimas, džiovintas arba nedžiovintas (48 %), 1514 Rapsų, rapsukų, 
rapsukų arba garstyčių aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuotas (4 %), 0203 Kiauliena, 

šviežia, atšaldyta arba sušaldyta (4 %)

Naujasis Hampšyras 380.2
03 Žuvis ir jūros gėrybės (37 %), 02 Mėsa ir mėsos 
subproduktai (19 %), 16 Mėsos arba jūros gėrybių 

pusgaminiai (11 %)

0306 Vėžiagyviai (35 %), 0203 Kiauliena (kiauliena), šviežia, atšaldyta arba sušaldyta (16 
%), 1605 Vėžiagyviai, moliuskai ir t. t., paruošti arba konservuoti (9 %)

Arkanzasas 337.3
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (41 %), 07 Daržovės ir 
šakniavaisiai (11 %), 02 Mėsa ir mėsos subproduktai (8 %)

2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk.(37 %), 0710 Daržovės (žalios arba virtos 
garuose ir t. t.), šaldytos (8 %), 0203 Kiauliena, šviežia, atšaldyta arba sušaldyta (6 %)

Aidaho 332.9
20 Daržovių, vaisių arba riešutų preparatai (31 %), 15 

Riebalai ir aliejus (22 %), 12 Aliejinės sėklos ir augalai (10 
%)

2008 Vaisiai, riešutai ir t. t., paruošti arba konservuoti (20 %), 1514 Rapsų, rapsų arba 
garstyčių aliejus ir t. t., chemiškai nemodifikuoti (11 %), 1517 Margarinas; edbl mx/prp 

anml, vg, mcrb riebalai/alyva ir t. t. nes (9 %)

Misisipė 319.6
08 Vaisiai ir riešutai (54 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno 

produktai (22 %), 03 Žuvis ir jūros gėrybės (8 %)
0803 Bananai, įskaitant platanus, švieži arba džiovinti (49 %), 1904 Maisto produktai, 

paruošti išbrinkus grūdams; javai, grūdai (16 %), 0307 Moliuskai (7 %)
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis(2022), 41-50

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

Nevada 317.4
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (23 %), 21 Įvairūs 

maisto produktai (19 %), 19 Grūdų, miltų arba pieno 
produktai (9 %)

2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk.(17 %), 2106 Kiti maisto produktai (12 %), 
1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (9 %)

Nebraska 293.6
02 Mėsa ir mėsos subproduktai (26 %), 21 Įvairūs maisto 

pusgaminiai (20 %), 11 Malybos pramonės produktai (17 %
0201 Šviežia arba atšaldyta galvijiena (21%), 2102 Mielės; negyvi vienaląsčiai 

mikroorganizmai; kepinių milteliai (17%), 1104 Javų grūdai, apdoroti ir t. t.(15%)

Rodo sala 292.3
03 Žuvis ir jūros gėrybės (62 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (14 %), 02 Mėsa ir mėsos subproduktai (5 
%)

0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (31 %), 0306 Vėžiagyviai (17 
%), 0303 Žuvys, užšaldytos (be žuvų filė ar kitos žuvų mėsos) (6 %)

Pietų Dakota 279.6
16 Mėsos ar jūros gėrybių pusgaminių (81 %), 10 Grūdai (5 

%), 04 Pieno produktai, kiaušiniai ir medus (4 %)
1602 Paruošta ir (arba) konservuota mėsa, subproduktai, kraujas, vabzdžiai(81 %), 0407 

Paukščių kiaušiniai su lukštais, švieži, konservuoti arba virti (4 %), 1004 Avižos (3 %)

Havajai 256.8
03 Žuvis ir jūros gėrybės (36 %), 22 Gėrimai, spiritiniai 

gėrimai ir actas (15 %), 19 grūdų, miltų arba pieno produktai 
(10 %)

0304 Žuvų filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (17 %), 0303 Žuvis, užšaldyta 
(be žuvų filė arba kitos žuvų mėsos) (7 %), 0302 Žuvis, šviežia arba atšaldyta (be filė 

arba kitos mėsos) (7 %)

Naujoji Meksika 145.3
07 Daržovės ir šakniavaisiai (31 %), 09 Kava, arbata ir 

prieskoniai (22 %), 08 Vaisiai ir riešutai (16 %)
0904 Pipirų genties pipirai(20%), 0709 Kitos daržovės, šviežios arba atšaldytos (18%), 

0802 Kiti riešutai, švieži arba džiovinti (14%)

Kolumbijos apygarda 143.0
18 Kakava ir kakavos gaminiai (41 %), 03 Žuvis ir jūros 

gėrybės (33 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (15 
%)

1806 Šokoladas ir kiti maisto produktai, kurių sudėtyje yra kakavos (41 %), 0304 Žuvų 
filė ir mėsa, šviežia, atšaldyta arba užšaldyta (23 %), 2204 Vynas iš šviežių vynuogių; 

vynuogių misa(9 %)

Montana 140.4
10 Grūdai (38 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai (26 %), 12 

Aliejinės sėklos ir augalai (25 %)
1003 Miežiai (23 %), 0713 Ankštinės daržovės, džiovintos, lukštentos (22 %), 1001 

Kviečiai ir meslinas (12 %)

Oklahoma 140.3
02 Mėsa ir mėsos subproduktai (37 %), 19 Grūdų, miltų arba 
pieno produktai (23 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai (16 %)

0202 Galvijiena, sušaldyta (22 %), 1905 Duona, pyragaičiai, pyragaičiai ir t. t. (18 %), 
0201 Galvijiena, šviežia arba atšaldyta (15 %)

Vajomingas 29.5
19 Grūdų, miltų arba pieno produktai (56 %), 21 Įvairūs 
maisto produktai (15 %), 22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir 

actas (8 %)

1905 Duona, pyragai, pyragaičiai ir t. t. (32 %), 1901 Salyklas ir kt.; maisto produktai, 
paruošti iš miltų ir t. t. 40 % kakava ir t. t. (12 %), 1902 Makaronai, paruošti arba 

neparuošti; kuskusas, paruoštas arba neparuoštas (10 %)
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PREKYBOS SKIRTUMAI PAGAL VALSTIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Pagrindinės importo kategorijos ir produktų grupės pagal valstijas ir importo vertės dalis(2022), 51-53

Valstija / teritorija
Importas, mln. 

eurų
3 svarbiausios HS2 kategorijos pagal importo 

dalį (%)
3 svarbiausios HS4 produktų grupės pagal importo dalį (%)

JAV Mergelių salos 20.9
22 Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas (68 %), 17 Cukrus ir 

konditerijos gaminiai (24 %), 18 Kakava ir kakavos gaminiai 
(2 %)

2208 Etilo alkoholis, nedenatinis, iki 80 % alk.(37 %), 1703 Melasa, gauta išskiriant arba 
rafinuojant cukrų (24 %), 2203 Alus, pagamintas iš salyklo (18 %)

Vakarų Virdžinija 14.1
04 Pieno produktai, kiaušiniai ir medus (60 %), 22 Gėrimai, 

spiritiniai gėrimai ir actas (30 %), 07 Daržovės ir šakniavaisiai 
(3 %)

0407 Paukščių kiaušiniai su lukštais, švieži, konservuoti arba virti (60 %), 2206 
Fermentuoti gėrimai (sidras, kriaušių sidras, midus ir t. t.) (24 %), 2204 Vynas iš šviežių 

vynuogių; vynuogių misa (5 %)

Aliaska 12.8
21 Įvairūs maisto produktai (37 %), 03 Žuvis ir jūros gėrybės 

(35 %), 11 Malybos pramonės produktai (7 %)
2106 Kiti maisto produktai (37 %), 0302 Žuvys, šviežios arba atšaldytos (be filė ar kitos 

mėsos) (15 %), 0307 Moliuskai (9 %)
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10 DIDŽIAUSIŲ MAISTO PRODUKTŲ IR GĖRIMŲ IMPORTO PARTNERIŲ

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Meksika, Kanada, Prancūzija, Italija ir Čilė yra didžiausios Jungtinių Valstijų maisto produktų ir gėrimų prekybos partnerės - 2022 m. 49 proc. maisto produktų ir gėrimų importo vertės sudarė 
importas iš šių 5 šalių. Tuo tarpu importas iš Lietuvos sudarė vos 0,04 proc. viso importo vertės.

21%

17%

4%

4%

3%3%3%
3%

3%
2%

37%

Meksika

Kanada

Prancūzija

Italija

Čilė

Indonezija

Brazilija

Kinija
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Vietnamas

Kitos šalys

10 pagrindinių prekybos partnerių pagal importo dalį (%) (2022)

Lietuva:

0.04%

Turinys Rinkos apžvalga
Tarptautinė 

prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai Rinkos tendencijos Analizė ir strategija



17

EUROPOS SĄJUNGOS (ES) IR NE ES IMPORTO KILMĖ PAGAL PRODUKTŲ KATEGORIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu
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ES ir ne ES importo kilmė pagal produktų kategorijas, remiantis importo verte (2022)
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Eksportas, € mlrd. 9.1 4.4 1.0 12.4 3.9 3.7 4.5 4.8 2.4 1.8 2.2 9.7 1.0 7.5 22.1 29.9 37.8

Importas, € mlrd. 32.0 23.9 11.9 22.9 14.0 13.7 13.3 13.0 7.7 6.0 6.1 12.6 2.8 3.7 12.3 3.2 3.3

Prekybos balansas, € mlrd. -23.0 -19.5 -10.9 -10.5 -10.1 -10.1 -8.8 -8.2 -5.3 -4.2 -3.9 -2.9 -1.7 3.8 9.8 26.7 34.5

Importo iš Europos ir Centrinės 
Azijos dalis, %

50% 17% 12% 2% 4% 17% 21% 21% 5% 23% 15% 18% 30% 54% 6% 5% 24%

Importo iš EU šalių dalis, % 42% 4% 5% 1% 3% 14% 19% 16% 5% 20% 11% 15% 23% 46% 6% 5% 15%

Importo iš Rytų Azijos ir 
Ramiojo vandenyno dalis, %

7% 26% 14% 7% 4% 35% 12% 25% 50% 8% 9% 47% 16% 14% 31% 27% 15%

Šiaurės Amerikos importo dalis, 
%

4% 14% 5% 3% 20% 35% 41% 18% 14% 31% 15% 16% 39% 7% 31% 45% 27%
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IMPORTO IŠ 27 ES ŠALIŲ VERTĖS PALYGINIMAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu

Maisto produktų ir gėrimų importo iš 27 ES šalių vertės pokyčiai (2018-2022), € mln
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2022 m. iš 27 ES šalių Jungtinės Valstijos daugiausia maisto produktų ir gėrimų importavo iš Prancūzijos, Italijos ir Ispanijos. Lietuva užėmė 17 vietą tarp visų ES-27 šalių, o jos kaimynės 
Latvija ir Estija - atitinkamai 15 ir 22 vietą. Per pastaruosius penkerius metus importo vertė iš visų ES-27 šalių, išskyrus Austriją, padidėjo.
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5 m. prekybos vertės augimas (2018-2022), € mln

Eksporto/importo santykis (2022): 
64/36

Prekybos balansas (2022): + €63.9 mln

MAISTO PRODUKTŲ IR GĖRIMŲ PREKYBOS VERTĖ

Tarptautinė prekyba su Lietuva

Jungtinės Valstijos į Lietuvą eksportuoja daugiau maisto produktų ir gėrimų nei iš jos importuoja. Tuo pat metu 2018-2022 m. jos importas iš Lietuvos augo sparčiau (+114 proc.) nei 
eksportas (+97 proc.). Pagrindinės importo kategorijos ir pagrindiniai jų produktai yra malybos pramonės produktai (kviečių glitimas), pieno produktai (sūris) ir grūdų produktai (duona, 

pyragai, pyragaičiai, sausainiai).
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+114%+97% 78.7

41.6
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3.6

6.6

0.2

0.6

0.3

1.0

0.9

0.9

0,0

0.4

0.5

0.01

0,8

0,2

37,1

7,7

15,3

4,9

1,7

6,7

2,7

2,2

1,2

0,5

0,1

0,9

0,5

0,1

0,1

Žuvis ir jūros gėrybės

Vaisiai ir riešutai

Malybos produkcija

Įvairūs maisto pusgaminiai

Pieno produktai, kiaušiniai ir medus

Aliejinės sėklos ir augalai

Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas

Grūdų, miltų ir pieno produktai

Mėsos ir jūros gėrybių produktai

Daržovių, vaisių ir riešutų produktai

Kakava ir kakavos produktai

Grūdai

Mėsa ir mėsos produktai

Kava, arbata ir prieskoniai

Aliejus ir riebalai

Cukrus ir konditerija

Daržovės ir šakninės daržovės

Eksportas

Prekybos vertės pasiskirstymas pagal kategorijas (2022), € mln

Didžiausia kategorija pagal neigiamą prekybos balansą: Malybos produkcija
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PAGRINDINIAI PREKYBOS RODIKLIAI PAGAL PRODUKTŲ KATEGORIJAS

Tarptautinė prekyba su pasauliu ir Lietuva
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ženklai
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Kategorija

JAV importas iš pasaulio JAV importas iš Lietuvos Lietuvos eksportas pasauliui

Importo vertė
€ mln, 2022

Importo augimas,
%, 2018/2022

Importo augimas,
%, 2018/2022

Importo dalis
%, 2022

Eksporto vertė,
€ mln, 2022↓

Gėrimai, spiritiniai gėrimai ir actas 32030.6 45% 48% 0.005% 528.2

Žuvis ir jūros gėrybės 23920.8 53% -1% 0.003% 548.9

Vaisiai ir riešutai 22907.4 43% 314% 0.001% 184.6

Daržovės ir šakninės daržovės 14002.7 51% -13% <0.001% 163.3

Aliejus ir riebalai 13724.5 129% 5026% 0.003% 209.4

Grūdų, miltų ir pieno produktai 13323.3 92% 82% 0.050% 342.1

Daržovių, vaisių ir riešutų produktai 12981.3 65% 243% 0.017% 117.3

Įvairūs maisto pusgaminiai 12565.3 87% 290% 0.061% 331.7

Mėsa ir mėsos produktai 12312.5 73% 303% <0.001% 311.4

Kava, arbata ir prieskoniai 11865.0 75% 881% 0.007% 126.1

Mėsos ir jūros gėrybių produktai 7721.9 52% 44% 0.035% 265.0

Cukrus ir konditerija 6148.6 66% 35% 0.001% 168.5

Kakava ir kakavos produktai 5996.4 46% 25% 0.019% 183.1

Pieno produktai, kiaušiniai ir medus 3664.4 60% 66% 0.418% 911.6

Aliejinės sėklos ir augalai 3339.1 56% 5108% 0.147% 531.6

Grūdai 3188.5 39% 676% 0.015% 1108.2

Malybos produkcija 2775.7 62% 108% 1.337% 254.9
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PRODUKTŲ GRUPĖS TURINČIOS DIDŽIAUSIĄ POTENCIALĄ

Tarptautinė prekyba su pasauliu ir Lietuva

20 didžiausią potencialą turinčių Lietuvos eksportuotojų produktų grupių (2022), 1-10

Produktų grupė Importas, € mln Prekybos balansas, € mln Lietuvos prekybos balansas, € mln
3 didžiausi prekybos partneriai pagal 

vertės dalį (%)

Pienas arba grietinėlė 
(nekoncentruota)

(HS 40120)
297.0 -248.3 +88.1

Kanada (81.1%),
Meksika (15.2%), Lenkija (3.2%)

Šviežia arba atšaldyta kiauliena
(HS 20319)

80.5 -73.6 +754.5 Kanada (93.9%), Meksika (6%)

Kukurūzai
(HS 100590)

71.9 -16.9 +17 591.2
Kanada (35.5%),

Argentina (28.4%), Brazilija (22.9%)

Sušaldytos menkės (išskyrus filė)
(HS 30363)

65.9 -64.6 +55.1
Norvegija (59.1%),

Rusija (34.6%), Grenlandija (2.9%)

Švieži arba atšaldyti vištienos gabalai
arba subproduktai

(HS 20713)
51.3 -15.4 +801.2 Kanada (>99%)

Dešros ir panašūs produktai
(HS 160100)

44.1 -17.3 +578.1
Kanada (40.4%),

Italija (30.5%), Meksika (8.4%)

Šviežia arba atšaldyta kiaulienos
skerdena
(HS 20311)

38.4 -37.7 +12.9 Meksika (>99%)

Šaldyta kiauliena
(HS 20329)

31.6 -23.4 +1 435.3
Danija (22.2%),

Kanada (18%), Meksika (13.5%)

Paruoštos bulvės (ne užšaldytos)
(HS 200520)

29.7 -8.0 +10.3
Kanada (49.5%),

Meksika (39.2%), Ispanija (1.5%)

Švieži vištų kiaušiniai su lukštais
(HS 40721)

23.9 -3.1 +120.5 Turkija (79.7%), Meksika (19.4%)

Turinys Rinkos apžvalga
Tarptautinė 

prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai
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PRODUKTŲ GRUPĖS TURINČIOS DIDŽIAUSIĄ POTENCIALĄ
 

Tarptautinė prekyba su pasauliu ir Lietuva

20 didžiausią potencialą turinčių Lietuvos eksportuotojų produktų grupių (2022), 11-20

Produktų grupė Importas, € mln Prekybos balansas, € mln Lietuvos prekybos balansas, € mln
3 didžiausi prekybos partneriai pagal 

vertės dalį (%)

Šaldyta Aliaskinė rudagalvė menkė
(HS 30494)

20.9 -20.9 +6.9
Rusija (85.5%),

Kinija (8.2%), Japonija (4.3%)

Kiaulienos mėsos gaminiai
(HS 160249)

20.3 -12.1 +452.8
Kanada (37.1%),

Danija (29.3%), Meksika (27.7%)

Šaldyta žuvų mėsa
(HS 30499)

20.1 -14.2 +391.6
Vietnamas (27.9%),

Indonezija (26.7%), Japonija (25.4%)

Šviežios arba džiovintos pistacijos su
kevalais

(HS 80251)
17.3 -16.4 +1 526.8

Vietnamas (47.7%),
Italija (42%), Turkija (6.8%)

Šaldyta menkės mėsa
(HS 30495)

17.1 -13.3 +38.6
Kinija (37.9%),

Rusija (23.6%), Vietnamas (14.8%)

Švieži arba atšaldyti kiaulienos 
kumpiai arba mentės (HS 20312)

16.9 -16.1 +1 014.0 Kanada (>99%)

Fermentuoti pieno produktai 
(išskyrus jogurtą) (HS 40390)

16.8 -3.3 +55.7
Meksika (47.8%),

Kanada (38.3%), Kolumbija (6.5%)

Augaliniai aliejai
(HS 151499)

16.4 -13.9 +0.9
Indija (38.6%),

Nyderlandai (22.4%), Kanada (15.2%)

Sojų pupelių aliejus
(HS 150710)

15.4 -13.8 +715.2
Kanada (94.6%),

Meksika (4.5%), Argentina (0.4%)

Saulėgrąžų sėklos
(HS 120600)

14.9 -4.7 +4.9
Bulgarija (51.9%),

Kanada (16.2%), Argentina (11.6%)

Turinys Rinkos apžvalga
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Pagrindiniai 
rinkos dalyviai

Pagrindiniai maisto produktų tiekėjai ir 
populiariausi prekių ženklai
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DIDŽIAUSIOS ŠALIES IR TARPTAUTINĖS BENDROVĖS

Pagrindiniai rinkos dalyviai

20 didžiausių fasuotų maisto produktų ir gėrimų sektoriaus įmonių pagal apyvartą (2021), 1-10

Kompanijos pavadinimas Būstinė Kategorija Populiarūs prekių ženklai Apyvarta, € mln
Darbuotojų 

skaičius
Internetinis puslapis

PepsiCo US Gėrimai ir užkandžiai Pepsi, Lay's, Tropicana 70 170 309 000 pepsico.com

Tyson Foods US Mėsa ir paukštiena
Tyson, Hillshire Farm, Jimmy Dean, 

Aidells
40 633 137 000 tyson.com

Mars US Konditerija Snickers, Mars, Wrigley 42 430 140 000 mars.com

Coca-Cola Company US Gėrimai Coca-Cola, Sprite, Fanta 34 129 79 000 coca-colacompany.com

Mondelez International US Užkandžiai ir saldumynai Oreo, Cadbury, Trident 25 358 79 000 mondelezinternational.com

Kraft Heinz Company US Perdirbtas maistas Kraft, Heinz, Oscar Mayer 22 993 36 000 kraftheinzcompany.com

General Mills US Perdirbtas maistas
Cheerios, Yoplait, Betty Crocker, 

Pillsbury
14 857 35 000 generalmills.com

Land O'Lakes US Pieno produktai
Land O'Lakes, Alpine Lace, Kozy 

Schack, Vermont
14 053 9 000 landolakesinc.com

Pilgrims Pride BR Mėsa ir paukštiena Pilgrim's, Gold'n Plump 13 047 59 400 pilgrims.com

Dairy Farmers Of America US Pieno produktai Borden, Keller's 12 730 18 000 dfamilk.com
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Pagrindiniai rinkos 
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Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai
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DIDŽIAUSIOS ŠALIES IR TARPTAUTINĖS BENDROVĖS

Pagrindiniai rinkos dalyviai

20 didžiausių fasuotų maisto produktų ir gėrimų sektoriaus įmonių pagal apyvartą (2021), 11-20

Kompanijos pavadinimas Būstinė Kategorija Populiarūs prekių ženklai Apyvarta, € mln
Darbuotojų 

skaičius
Internetinis puslapis

Kellogg Company US Perdirbti maisto produktai
Kellogg's, Pringles, Pop-Tarts, Nutri-

Grain, Rice Krispies
12 521 31 000 kelloggcompany.com

Keurig Dr Pepper US Gėrimai
Dr Pepper, Keurig, Canada Dry, 

Krispy Kreme
11 198 27 500 drpeppersnapplegroup.com

Hormel Foods US
Mėsa ir perdirbti maisto 

produktai

Applegate, Columbus, Dinty Moore, 
Herdez, Jennie-O, Justin's, Planters, 

SKIPPY
9 778 20 000 hormelfoods.com

Conagra Brands US Perdirbti maisto produktai Healthy Choice, Marie Callender's 9 167 18 600 conagrabrands.com

Molson Coors Beverage US Alkoholiniai gėrimai
Coors, Miller, Molson, Carling, 

Staropramen
9 076 16 300 molsoncoors.com

Hershey Company US Konditerija Hershey's, Reese's 7 921 18 990 thehersheycompany.com

Constellation Brands US Alkoholiniai gėrimai
Corona, Modelo, Pacifico, Casa 

Noble
7 876 10 000 cbrands.com

Campbell Soup US Perdirbti maisto produktai Campbell's, Pepperidge Farm 7 128 14 100 campbellsoupcompany.com

Schreiber Foods US Pieno produktai Schreiber, Cooper 4 715 8 000 – 9 000 schreiberfoods.com

Perdue Farms US Mėsa ir paukštiena
Perdue, Harvestland, Coleman, 

Niman
2 700 21 000 perdue.com
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POPULIARIAUSIOS ŠALIES IR TARPTAUTINĖS BENDROVĖS

Pagrindiniai rinkos dalyviai

Pieno produktai Cukrus, 
saldumynai, 
konditerija

Mėsos ir žuvies 

produktai

Paruošti 
patiekalai

Grūdai, miltai, 

kepyklos 

gaminiai

Gaivieji gėrimai Gėrimai Užkandžiai Vaisiai, 
daržovės

Danone
Pieno produktai

Būstinė: 
Prancūzija

Reese’s
Konditerija

Būstinė: JAV

Hormel Foods
Mėsos produktai

Būstinė: JAV

Campbells
Soups

Būstinė: JAV

Quaker
Kepyklos gaminiai

Būstinė: JAV

Coca-Cola
Gaivieji gėrimai
Būstinė: JAV

Starbucks
Kava

Būstinė: JAV

Lay’s
Traškučiai

Būstinė: JAV

Simply Beverages
Sultys

Būstinė: JAV

Lactalis
Pieno produktai

Būstinė: 
Prancūzija

Hershey’s
Konditerija

Būstinė: JAV

Oscar Mayer
Mėsos produktai

Būstinė: JAV

Jimmy Dean
Ready meals

Būstinė: JAV

Pillsbury
Kepyklos gaminiai

Būstinė: JAV

Gatorade
Sporto gėrimai

Būstinė: JAV

Bud Light
Alus

Būstinė: JAV

Doritos
Traškučiai

Būstinė: JAV

Minute Maid
Sultys

Būstinė: JAV

Chobani
Jogurtai

Būstinė: JAV

Breyers
Valgomieji ledai

Būstinė: JAV

Tyson Foods
Mėsos produktai

Būstinė: JAV

Kraft
Condiments

Būstinė: JAV

Betty Crocker
Kepyklos gaminiai

Būstinė: JAV

Mountain Dew
Gaivieji gėrimai

Būstinė: JAV

Miller
Alus

Būstinė: JAV

Frito-Lay
Traškučiai

Būstinė: JAV

Dole
Vaisiai ir daržovės

Būstinė: JAV

Sargento
Sūriai

Būstinė: JAV

Haagen Dazs
Valgomieji ledai

Būstinė: JAV

Smithfield
Mėsos produktai

Būstinė: JAV

Lean Cuisine
Ready meals
Būstinė: JAV

Sara Lee
Kepyklos gaminiai

Būstinė: JAV

Pepsi
Gaivieji gėrimai
Būstinė: JAV

Lipton
Arbata

Būstinė: JK

Cheetos
Traškučiai

Būstinė: JAV

Del Monte
Konservuoti 
produktai

Būstinė: JAV

Daisy Brand
Pieno produktai

Būstinė: JAV

Froneri (Nestle)
Valgomieji ledai

Būstinė: Šveicarija

Perdua
Mėsos produktai

Būstinė: JAV

Amy’s Kitchen
Ready meals
Būstinė: JAV

General Mills
Kepyklos gaminiai

Būstinė: JAV

Monster
Energiniai gėrimai

Būstinė: JAV

Coors
Alus

Būstinė: JAV

Ruffles
Traškučiai

Būstinė: JAV

Green Giant
Konservuoti 
produktai

Būstinė: JAV

JAV vietiniai prekių ženklai yra priimtiniausi daugelyje kategorijų, pavyzdžiui, gaiviųjų gėrimų, užkandžių, keramikos ir duonos gaminių, paruoštų patiekalų, mėsos ir žuvies produktų, taip pat 
vaisių ir daržovių. Tačiau yra ir tokių kategorijų, kuriose vyrauja vietiniai ir tarptautiniai prekių ženklai, pavyzdžiui, pieno produktai, konditerijos gaminiai ir gėrimai.
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Pardavimo 
kanalai

Didžiausi mažmeninės prekybos tinklai 
ir didmenininkai
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5 m. bendras mažmeninės prekybos sektoriaus augimas 
(2018-2022), € mlrd

5 metų suvestinis augimo tempas: +44% (13% atėmus maisto produktų 
infliaciją)

MAISTO IR GĖRIMŲ SEKTORIAUS MAŽMENINĖS IR ELEKTRONINĖS PREKYBOS PARDAVIMAI

5 metų e. prekybos dalies augimas (2018-2022), %

5 metų suvestinis augimo tempas: +152% (+121% atėmus maisto produktų 
infliaciją)

Pardavimo kanalai

568,9
620,3

663,1 669,8

820,5

2018 2019 2020 2021 2022

Pardavimai, € mlrd

2,7

3,4

5,5

6,5 6,6

2018 2019 2020 2021 2022

Dalis, %

Jungtinių Valstijų maisto ir gėrimų sektoriaus mažmeninė prekyba per pastaruosius penkerius metus išaugo 44 proc. ir 2022 m. iš viso sieks 820,5 mlrd. eurų. Tačiau, atsižvelgiant į 31 proc. 
maisto produktų ir gėrimų infliaciją per šį laikotarpį, realus augimas tesiekia +13 proc. Iš visų pardavimų e. prekyba 2022 m. sudarys 6,6 % - daugiau nei 2 kartus didesnę dalį nei 2018 m. 

Bendras penkerių metų e. prekybos pardavimų augimas buvo labai spartus - +152 %, arba +121 % realiai. Didžiausi e. prekybos dalyviai yra "Walmart", "Amazon" ir "The Kroger".
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PARDAVIMO KANALŲ SEGMENTŲ IR PARDUOTUVIŲ FORMATŲ APŽVALGA

Pardavimo kanalai

Pardavimo kanalo segmentas / Parduotuvės 
formatas

Stambiausi tiekėjai

Mažmeninė 
prekyba

Specializuotos ir ekologinės 
parduotuvės

Whole Foods, Trader Joe's, Sprouts Farmers Market, The Fresh Market, Natural Grocers, Erewhon Market

Vaistų ir sveikatingumo prekių 
parduotuvės

CVS, Walgreens, Rite Aid, Duane Reade (Wallgreens), GNC, Vitamin Shoppe, The Vitamin World, Nutrishop, Hi-Health

Nuolaidų parduotuvės Aldi, Lidl, Save-A-Lot, Grocery Outlet, WinCo Foods, Dollar General, Dollar Tree, Family Dollar

Būtiniausių prekių parduotuvės 7-Eleven, Circle K, Speedway, Wawa, QuikTrip, Casey's General Store, Sheetz, Cumberland Farms, Murphy USA, Kwik Trip

Prekybos centrai Kroger, Safeway, Publix, Albertsons, Winn-Dixie, Hy-Vee, ShopRite, H-E-B, Meijer, Price Chopper, Food Lion, Ahold Delhaize USA

Hipermarketai Walmart, Target, Meijer, Fred Meyer, Super Target, Kmart, Shopko, Hypermart USA, Auchan

E. prekyba E. prekyba ir užsakymas internetu Amazon Fresh, FreshDirect, Peapod, Boxed, Thrive Market, Google Express, Walmart Grocery, Safeway Delivery, DoorDash

Didmeninė 
prekyba

Klubo parduotuvės Costco, Sam's Club, BJ's, PriceSmart, Smart & Final, GFS Marketplace, Hmart, Makro, NetCost Market, The Wholesale Club

Didmeninės parduotuvės (angl. Cash 
& Carry)

Sysco, US Foods, Restaurant Depot, Gordon Food Service, McLane, Performance Food Group, Shamrock Foods

JAV mažmeninės prekybos segmente dominuoja prekybos centrai ir hipermarketai, kurių lyderiai, tokie kaip "Walmart", "Kroger", "Safeway" ir "Target", sudaro daugiau nei pusę visos rinkos 
pardavimų. Pastaruoju metu labai sparčiai auga e. prekybos ir užsakymų internetu segmentas su tokiomis platformomis kaip "Amazon Fresh" ir "FreshDirect", tačiau jos vis dar sudaro 

palyginti nedidelę rinkos dalį, paprastai apie 10 %.
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI

Pardavimo kanalai

Walmart

30%

Costco

7%

The Kroger

6%
Publix

4%
Target

3%

Kiti

50%

Pardavimo kanalų segmentai ir didžiausi maisto ir gėrimų mažmenininkai pagal pardavimų dalį (%) (2022)

Jungtinėse Amerikos Valstijose maisto ir gėrimų mažmeninės prekybos sektoriuje dominuoja "Walmart", kurios rinkos dalis 2022 m. sudarė 30 %. Kiti rinkos dalyviai yra gerokai mažesni: 
"Costco" užima 7 % rinkos, "Kroger" - 6 %, "Public" - 4 % ir "Target" - 3 %.

Bendra maisto ir 
gėrimų 

pardavimų suma :

€ 821 mlrd
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI

Pardavimo kanalai

Maisto ir gėrimų sektoriaus mažmeninės prekybos lyderiai pagal pagrindinės grupės apyvartą*(2021)

Kompanija/ grupė Būstinė
Dominuojantis 

formatas
Pagrindiniai dukteriniai prekių ženklai Apyvarta, € mln Augimas, % Internetinis puslapis

Walmart Inc US
Hipermarketas/ prekybos

centras
Walmart, Walmart Supercenter, Walmart 

Neighborhood Market, Sam's Club
484 264 2.4% walmart.com

Amazon.com US E. prekyba
Amazon Fresh, Whole Foods Market, Amazon Go 

Grocery, Amazon Pantry
202 201 12.0% amazon.com

Costco Wholesale Corporation US
Didmeninė/ klubo 

parduotuvė
Costco, Costco Business Center 165 658 17.5% costco.com

The Kroger US Prekybos centras
Kroger, Ralphs, Harris Teeter, Fred Meyer, Food 4 
Less, King Soopers, Smith’s Food and Drug, Dillons

115 809 4.1% thekrogerco.com

Aldi Einkauf & Aldi 
International Services

DE Nuolaidų parduotuvė Aldi, Trader Joe's 102 261 -0.4% aldi.us

Target Corporation US
Būtiniausių prekių 

parduotuvė
Target, SuperTarget, Shipt 88 449 13.2% target.com

Ahold Delhaize NL Prekybos centras
Giant, Food Lion, Stop & Shop, Hannaford, 

Martin's, Peapod
75 572 1.2% aholddelhaize.com

Albertsons Companies US Prekybos centras
Albertsons, Safeway, Vons, Jewel-Osco, Shaw’s, 

Acme Markets, Tom Thumb
60 780 3.2% albertsonscompanies.com

Publix Super Markets US Prekybos centras Publix, Publix Sabor, GreenWise Market 40 917 7.1% publix.com

H-E-B Grocery Company US Prekybos centras H-E-B, Central Market, Joe V's Smart Shop 27 902 3.1% heb.com

* Apyvarta apima pasaulines operacijas. Grupių apyvarta taip pat apima dukterinių prekių ženklų operacijas.
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http://www.amazon.com/
http://www.costco.com/
http://www.thekrogerco.com/
http://www.target.com/
http://www.aholddelhaize.com/
http://www.albertsonscompanies.com7/
http://www.publix.com/
http://www.heb.com/
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI IR DIDMENININKAI

Pardavimo kanalai

Maisto ir gėrimų sektoriaus mažmeninės prekybos lyderiai pagal pagrindinės grupės apyvartą*(2021)

Kompanija/ grupė Būstinė
Dominuojantis 

formatas
Pagrindiniai dukteriniai prekių ženklai Apyvarta, € mln Augimas, % Internetinis puslapis

Meijer US
Hipermarketas/ prekybos 

centras
Meijer, Meijer Express, Bridge Street Market 17 756 - meijer.com

BJ's Wholesale Club Holdings US
Didmeninė/ klubo 

parduotuvė
BJ's Wholesale Club, BJ's Gas 14 092 8.0% bjs.com

Hy-Vee US Prekybos centras
Hy-Vee, Hy-Vee Wine & Spirits, HealthMarket, 

Dollar Fresh
10 146 9.1% hy-vee.com

Wegmans Food Markets US Prekybos centras Wegmans 9 470 3.7% wegmans.com

Giant Eagle US Prekybos centras
Giant Eagle, Market District, GetGo, Giant Eagle 

Express
9 047 3.4% gianteagle.com

WinCo Foods US Prekybos centras WinCo Foods 7 652 2.8% wincofoods.com

Southeastern Grocers US Prekybos centras Winn-Dixie, BI-LO, Harveys, Fresco y Más 6 764 -17.1% segrocers.com

Sprouts Farmers Market US Prekybos centras Sprouts Farmers Market 5 158 -5.7% sprouts.com

Demoulas Super Markets US Prekybos centras Market Basket 5 073 3.8% shopmarketbasket.com

Stater Bros. Holdings US Prekybos centras Stater Bros. Markets 4 397 4.0% staterbros.com

* Apyvarta apima pasaulines operacijas. Grupių apyvarta taip pat apima dukterinių prekių ženklų operacijas.
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI

Pardavimo kanalai

Didžiausi maisto ir gėrimų sektoriaus didmenininkai pagal apyvartą (2022) (1-10)

Kompanija/ grupė Būstinė Specializacija Apyvarta, € mln Internetinis puslapis

Sysco US Įvairūs maisto produktai 66 078.9 sysco.com

Performance Food Group Company US Įvairūs maisto produktai 48 997.9 pfgc.com

Mclane Company (Berkshire Hathaway) US Įvairūs maisto produktai 49 190.0 mclaneco.com

US Foods Holding US Įvairūs maisto produktai 31 930.4 ir.usfoods.com

United Natural Foods US Ekologiški / natūralūs maisto produktai 28 366.3 unfi.com

C&S Wholesale Grocers US Įvairūs maisto produktai 64 34.5 cswg.com

Kehe Distributors US Ekologiški / natūralūs maisto produktai 43 74.7 kehe.com

Bozzutos US Įvairūs maisto produktai 16 87.6 bozzutos.com

Associated Grocers Of New England US Įvairūs maisto produktai 353.5 agne.com

Dpi Specialty Foods US Įvairūs maisto produktai 322.5 dpispecialtyfoods.com
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ženklai
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http://www.sysco.com/
http://www.pfgc.com/
http://www.mclaneco.com/
http://ir.usfoods.com/
http://www.unfi.com/
http://www.cswg.com/
http://www.kehe.com/
http://www.bozzutos.com/
http://www.agne.com/
http://www.dpispecialtyfoods.com/
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI

Pardavimo kanalai

Didžiausi maisto ir gėrimų sektoriaus didmenininkai pagal apyvartą (2022) (11-20)

Kompanija/ grupė Būstinė Specializacija Apyvarta, € mln Internetinis puslapis

Chex Finer Foods US Įvairūs maisto produktai 195.9 chexfoods.com

Winkler US Įvairūs maisto produktai 176.3 winklerinc.com

World Finer Foods US Aukščiausios kokybės prekių ženklai 133.1 worldfiner.com

North Food Group US Įvairūs maisto produktai 107.8 northfoodgroup.com

Holiday Wholesale US Įvairūs maisto produktai 104.1 holidaywholesale.com

Walton & Post US Įvairūs maisto produktai 87.3 waltonpost.com

Acme Food Sales US Įvairūs maisto produktai 69.9 acmefood.com

United Distributors Drive US Alkoholiniai gėrimai 68.4 udiga.com

Nassau Candy Distributors US Konditerija 51.6 nassaucandy.com

Gourmet International US Gurmaniškas maistas 42.9 gourmetint.com
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dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai
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http://www.chexfoods.com/
http://www.winklerinc.com/
http://www.worldfiner.com/
http://www.northfoodgroup.com/
http://www.holidaywholesale.com/
http://www.waltonpost.com/
http://www.acmefood.com/
http://www.udiga.com/
http://www.nassaucandy.com/
http://www.gourmetint.com/
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PIRMAUJANTYS TIEKĖJAI

Pardavimo kanalai

Didžiausi maisto ir gėrimų sektoriaus didmenininkai pagal apyvartą (2022) (21-30)

Kompanija/ grupė Būstinė Specializacija Apyvarta, € mln Internetinis puslapis

Golden Country Oriental Food US Etniniai maisto produktai 40.8 goldencountry.com

Euro-American Brands US Europos konditerijos gaminiai ir specialūs maisto produktai 39.3 euroamericanbrands.com

Good Stuff Distributor US Įvairūs maisto produktai 34.6 goodstuffdist.com

Spartan Nash US Įvairūs maisto produktai 34.1 spartannash.com

Driscoll Foods US Įvairūs maisto produktai 32.1 driscollfoods.com

J & R Dairy Service US Pieno produktai 28.8 jandrdairy.com

Vintage Food US Specialūs Viduržemio jūros regiono maisto produktai 28.5 vintagefood.com

Cavallaro Foods US Įvairūs maisto produktai 26.5 rivervalleyfoods.com

Pride Products US Įvairūs maisto produktai 24.0 prideproducts.com

Greenland Dairy Associates US Pieno produktai 23.4 greenlanddairy.com
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http://www.goldencountry.com/
http://www.euroamericanbrands.com/
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Privatūs prekės 
ženklai

Pardavimų tendencijos ir pagrindiniai 
rinkos dalyviai
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PARDAVIMŲ TENDENCIJOS IR PAGRINDINIAI RINKOS DALYVIAI

Privatūs prekės ženklai

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai Rinkos tendencijos Analizė ir strategija

Pagrindiniai rinkos dalyviai

Mažmenininkas / 
grupė

Privatus prekės 
ženklas

Unikalus pardavimo 
pasiūlymas

Internetinis puslapis

Žemos kainos produktai
walmart.com/browse/shop-

by-brand/great-value/

Šviežiai pagaminti maisto 
produktai

walmart.com/c/brand/market
side

Šviežiai pagaminti maisto 
produktai

walmart.com/browse/freshne
ss-guaranteed/

Aukštos kokybės produktai už 
prieinamą kainą

samsclub.com/content/memb
ers-mark

Patikrinta kokybė mažomis 
kainomis

kroger.com/b/kroger-brand

Žemos kainos produktai aldi.us

Kokybė ir vertė
costco.com/kirkland-

signature.html

Žemos kainos produktai Dollartree.com

Pardavimų tendencijos

17,2
17,7 17,9 17,7

18,2

2018 2019 2020 2021 2022

Privačių prekių ženklų dalis pagal pardavimų vertę (2018-2022), %

19,1
17,3 17,1 15,6

12,6 11,9 10,3
8,2

5,5 5,1

Privačių prekių ženklų pardavimų vertės augimas pagal kategorijas
(2022/2021), %
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Kainų lygiai

Dabartiniai kainų lygiai ir infliacija
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Vidutiniai maisto kainų lygiai Vašingtone lyginant su Vilniumi (2023) , EUR

MAISTO KAINŲ LYGIŲ PALYGINIMAS SU LIETUVA

1,45

1,38

11,22

2,37

7,12

10,27

2,22

1,35

1,79

2,75

0,81

0,75

1,44

8

1,37

1,69

3,54

1,03

13,54

4

11,59

16,23

4,66

5,06

5,43

5,56

3,25

2,89

2,67

14,05

2,35

4,47

Šviežias kepalas baltos duonos (500g)

Pienas (paprastas) (1l)

Vietinis sūris (1kg)

Vištos kiaušiniai (12)

Vištienos filė (1kg)

Jautienos apvalioji mentė arba kojos mėsa (1kg)

Ryžiai (balti) (1kg)

Obuoliai (1kg)

Apelsinai (1kg)

Pomidorai (1kg)

Bulvės (1kg)

Svogūnai (1kg)

Salota (1 vnt)

Butelis vyno (vidutinės klasės)

Vietinis alus (0.5 litro butelis)

Importuotas alus (0.33 litro butelis)

Vilnius

Vašingtonas

Kainų lygiai

Daugumos produktų kainos Vašingtone vidutiniškai yra dvigubai didesnės nei Vilniuje. Labiausiai skiriasi daržovių, pavyzdžiui, bulvių ir svogūnų, taip pat vaisių, pavyzdžiui, obuolių ir apelsinų, 
kainos, kurios Vašingtone yra 2-3 kartus brangesnės. Vienintelė išimtis - pienas, kuris Vašingtone yra maždaug 25 % pigesnis.

Pastaba:
Ši skaidrė buvo pakeista, lyginant su 
ankstesnėmis versijomis, nes Pasaulio banko 
Tarptautinio palyginimo programos kainų lygio 
indekso duomenys buvo nutraukti. Pasauliniu 
mastu panašių duomenų bazių, kurios leistų 
patikimai palyginti maisto kainų lygių, nėra. 
Buvo naudojami Numbeo duomenys, kurie yra 
daugumos pasaulio šalių.

+144%

-25.4%

+20.7%

+68.8%

+62.8%

+58.0%

+110%

+274%

+203%

+102%

+301%

+285%

+85.4%

+75.6%

+165%

+71.5%
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Ketvirtinių vartotojų ir gamintojų kainų indeksų raida (2018-2023 m.) , 2015=100

GAMINTOJŲ IR VARTOTOJŲ KAINŲ INFLIACIJA

Kainų lygiai

Jungtinėse Amerikos Valstijose maisto produktų ir nealkoholinių gėrimų infliacija buvo viena iš labiausiai prisidėjusių prie bendros visų vartojimo prekių infliacijos. Nuo 2018 m. sausio mėn. iki 
2023 m. rugpjūčio mėn. ji iš viso padidėjo 26,3 %. Tačiau ji vis dar lėtesnė negu vidutiniškai ES (ir ypač Lietuvoje, kur ji padidėjo 57,8 %). Nuo 2023 m. balandžio mėn. staigus kilimas 

sustojo.
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Vartotojų kainų indeksai: visos vartojimo prekės

VKI: maistas ir nealkoholiniai gėrimai

VKI: viešbučiai ir restoranai

Gamintojų kainų indeksai: maisto produktai

126.2

125.3

135.1

129.5

97.5

99.0

105.3

104.6
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INFLIACIJOS POVEIKIS

Kainų lygiai

Sritis Apibendrinimas Poveiko apžvalga

Vartotojo 
elgesys

Mažėja vartotojų 
perkamoji galia

2022 m. JAV dolerio perkamoji galia buvo maždaug 92,6 % tos, kuri buvo prieš metus, o tai reiškia, kad perkamoji galia smarkiai sumažėjo ir dar
labiau apsunkino daugumą namų ūkių, nes tik maždaug penktadaliui iš jų darbo užmokestis padidėjo infliacijos lygiu arba daugiau.

Vartotojai ieško 
pigesnių prekių

Daugiau vartotojų nei bet kada ieško pigesnių prekių - 2023 m. taip elgėsi 66 proc. vartotojų, t. y. 4 proc. daugiau nei prieš metus. Šis pokytis buvo
ypač ryškus tarp vartotojų, kurių metinės pajamos mažesnės nei 100 tūkst. JAV dolerių, ypač tokiose kategorijose kaip mėsa, pieno produktai ir
pagrindiniai maisto produktai.

Vartotojai ieško akcijų 
ir nuolaidų

Vartotojai ypač teikia pirmenybę nuolaidoms, ir tai būdinga net dideles pajamas gaunantiems pirkėjams. 2023 m. dauguma arba 73 proc. vartotojų
nurodė, kad nuolaidos maisto prekėms tapo svarbesnės priimant sprendimus apsipirkti, palyginti su tuo, kas buvo prieš metus. Tikėtina, kad tai dar
labiau paskatins maisto prekių mažmenininkus ir toliau siūlyti konkurencingas mažų kainų galimybes.

Didėja privačių prekių 
ženklų dalis

Tiek privačių prekės ženklų prekių gamintojai, tiek mažmenininkai gavo naudos iš to, kad vartotojai ieškojo pigesnių prekių. Nuo 2021 m. iki 2023 m.
privačių prekių ženklų dalis maisto prekių sektoriuje šoktelėjo dviženkliu procentinių dalių skaičiumi. Tikėtina, kad dėl nuolatinės taupymo paieškos
privačių prekių ženklų pasiūlymų svarba augs. 2023 m. 44 proc. vartotojų nurodė, kad planuoja pirkti daugiau privačių prekių ženklų prekių, o tai yra
beveik dvigubai daugiau nei pernai. Net jei rinkos sąlygos pagerės, vartotojai gali ir toliau pirkti privačių prekės ženklų prekes, nes 83 % vartotojų
mano, kad privačių prekės ženklų prekių kokybė yra tokia pati arba geresnė už firminių produktų kokybę.Dėl to apie 80 % mažmeninės prekybos
maisto produktais ir maisto produktų gamintojų 2023-2025 m. planuoja didinti investicijas į privačius prekių ženklus, daugiausia dėmesio skirdami
vertei ir kainai kaip svarbiausioms inovacijų sritims. Tai ypač aktualu mažmenininkams, nes privačių prekės ženklų prekės pasižymi didesne marža nei
firminiai produktai.Vienas iš sparčiausiai augančių Jungtinių Valstijų mažmeninės prekybos tinklų "H-E-B" daug investavo į savo privačių prekių ženklų
strategiją, siekdamas pasinaudoti savo prekės ženklo žinomumu tarp vartotojų. Privačių prekės ženklų prekės 2022 m. sudarė beveik 27 % bendrovės
pajamų.

Pardavimo 
kanalai

Keičiasi mažmeninės 
prekybos kanalų 

struktūra

2022 m. tarp mažmeninės prekybos kanalų didmeninės prekybos klubai užėmė didžiąją rinkos dalį tradicinių maisto prekių parduotuvių ir prekybos
centrų sąskaita, nes jie gali pasiūlyti geresnius pasiūlymus.
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INFLIACIJOS POVEIKIS

Kainų lygiai

Sritis Apibendrinimas Poveiko apžvalga

Tiekimo 
grandinė

Pirmaujančios 
mažmeninės prekybos 

įmonės naudoja 
mažesnes kainas kaip 

konkurencinį 
pranašumą

Pirmaujanti mažmeninės prekybos maisto produktais bendrovė "Walmart" nuolat siūlė mažiausias kainas - 2022 m. jos kainos nuo artimiausio
konkurento "Target" skyrėsi vidutiniškai 8 %, nors kasmet kainos didėjo maždaug 5 %. Šiai strategijai "Walmart" teikia pirmenybę prieš maržos
optimizavimą, galimai siekdama padidinti maržą per apimtis. Mažmeninės prekybos įmonės 8 % augimas per 2023 m. I ketvirtį rodo, kad ši strategija
duoda vaisių. Šį augimą galima šiek tiek sieti su didesnes pajamas gaunančių namų ūkių dalimi, kuri dabar ieško pasiūlymų ir nuolaidų, nes jų
perkamoji galia mažėja.
Tuo pat metu "Amazon", kuri, kaip manoma, siūlo mažiausias kainas, maisto produktams taiko 12-18 % didesnes kainas nei "Walmart" ir vis dar
sėkmingai jas išlaiko. Nors "Amazon" internetiniai pardavimai 2022 m. sumažėjo 4 %, jos pajamos iš trečiųjų šalių pardavėjų paslaugų, pavyzdžiui,
sandėliavimo, pakavimo ir pristatymo, padidėjo 9 %.
Tuo tarpu "Target", palyginti su kitomis pirmaujančiomis mažmeninės prekybos įmonėmis, nėra taip gerai prisitaikiusi prie rinkos dinamikos - ji yra
brangiausia kasdienių prekių mažmenininkė, tačiau viena iš pigesnių mažmenininkių, prekiaujančių platesniu maisto prekių krepšeliu. Tačiau gali būti,
kad taip yra ne dėl strategijos, o dėl Target kainų nustatymo technologijos trūkumų.

Mažmenininkai 
investuoja į tiekimo 

grandinės optimizavimą

2020-2022 m. mažmeninės prekybos maisto produktais įmonės gerokai padidino savo kapitalo išlaidas - 7,5 proc. per metus, ir didžioji dalis šių
investicijų buvo skirta tiekimo grandinėms stabilizuoti. Pagrindinės kapitalo išlaidų kategorijos buvo prognozavimo pajėgumai, atsargų valdymas ir
tiekėjų bazės diversifikavimas.

Ir mažmenininkai, ir 
maisto produktų 
gamintojai jaučia 

spaudimą dėl maržos

2018-2022 m. tiek maisto produktų mažmenininkų, tiek pakuotų maisto produktų gamintojų EBITDA maržos sumažėjo vidutiniškai 0,4 ir 1,5
procentinio punkto, net nepaisant padidėjusių produktų kainų.

Mažmenininkai siūlo 
trečiųjų šalių 

pardavėjams naudotis 
jų e. platformomis

Mažėjant pelnui, maisto prekių mažmenininkai ieško būdų, kaip sukurti naujus pajamų šaltinius, kurdami naujas tiekimo strategijas. Pavyzdžiui,
"Kroger" ir "Albertson's" prekybos tinklai sukūrė elektroninės prekybos prekyvietes (Kroger Ship: kroger.com/d/ship, Albertson’s Marketplace:
marketplace.albertsons.com) kuriose trečiųjų šalių pardavėjai gali parduoti prekes tiesiogiai vartotojams. Šiose prekyvietėse bendrovės daugiausia
dėmesio skiria produktams, kurių paprastai nesiūlo, pavyzdžiui, tarptautiniams maisto produktams arba ekologiškiems maisto produktams, t. y.
produktams, kurie nėra jų įprastinė pasiūla. Pavyzdžiui, "Kroger Ship" turi Europos maisto produktų skyrių, kuriame išvardyta 200 įvairių sandėliuko
produktų. Šis žingsnis labai padidina jų turimą asortimentą su trečiųjų šalių siuntų į namus pasiūlymais ir taip sudaro jiems konkurenciją su "Amazon".
Tačiau, kitaip nei "Amazon", tai yra uždaros prekyvietės, o tai reiškia, kad pardavėjai pirmiausia turi pateikti paraišką tapti tiekėju, o tada būti
patvirtinti iš atrinktų pardavėjų.
Pastaba: kadangi iki 2023 m. pabaigos planuojama sujungti "Kroger" ir "Albertson's", tikėtina, kad dėl to įvyks tam tikrų pokyčių, galbūt bus sukurta
viena bendra prekyvietė.
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Rinkos 
tendencijos

Pagrindiniai vartotojų elgsenos 
pokyčiai, darantys įtaką ilgalaikei 
rinkos plėtrai
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PAGRINDINIŲ RINKOS TENDENCIJŲ APŽVALGA

Rinkos tendencijos

Tokie maisto produktai 
kaip lapiniai kopūstai, 
mėlynės, chia sėklos, 
kvinoja, acai uogos ir 

avokadai yra vieni 
populiariausių 

supermaisto produktų, 
kurie valgomi kaip 
užkandžiai arba 
dedami į maistą.

Tvarumas

Augalinis 
maistas

Supermaistas

Įmonės vis daugiau 
dėmesio skiria 

poveikio aplinkai 
mažinimui -
ekologiniam 

ūkininkavimui, 
vietiniam maisto 
tiekimui, maisto 

atliekų mažinimui ir 
pan.

Mėsos ir pieno 
produktų augalinės 
kilmės alternatyvų 
vartojimas didėja, 
todėl didžiuosiuose 
prekybos tinkluose 

padaugėjo augalinės 
kilmės produktų.

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai
Rinkos 

tendencijos
Analizė ir strategija

Ekologiški 
produktai
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EKOLOGIŠKI PRODUKTAI

Rinkos tendencijos

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai
Rinkos 

tendencijos
Analizė ir strategija

Ekologiškų maisto produktų mažmeninės prekybos 
vertė ir mažmeninės prekybos dalis (2017-2021), € 

mlrd

Ekologiškų maisto produktų importo ir eksporto 
vertės raida (2017-2021), 

Ekologiškų maisto produktų mažmeninės prekybos 
dalis pagal pagrindines kategorijas (2021), %
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Supakuoti ir paruošti maisto
produktai
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Užkandžių maistas

Pagardai

Mėsa ir žuvis

Jungtinėse Amerikos Valstijose ekologiškų maisto produktų rinka yra vidutiniškai išvystyta vartojimo požiūriu, tačiau mažiau - gamybos požiūriu. 2021 m. ekologiškų žemės ūkio naudmenų 
plotas sudarė tik 0,6 %, o tai tik nežymiai pagerėjo, palyginti su tuo, kas buvo prieš penkerius metus, kai jis sudarė 0,5 %. Tuo pat metu jos ekologiškų maisto produktų mažmeninės 

prekybos dalis 2021 m. sudarė 6,0 % (2017 m. - 5,5 %). Dėl šios priežasties šalis labai priklauso nuo ekologiškų maisto produktų importo. Pagrindinės kategorijos pagal pardavimo vertę 
2021 m. buvo švieži vaisiai ir daržovės, gėrimai (kava ir gaivieji gėrimai), taip pat pieno produktai ir kiaušiniai.
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TVARUMAS

Rinkos tendencijos

2021 m. 40 proc. JAV respondentų manė, kad restoranų maistas yra mažiau sveikas nei naminis, nes tūkstantmečio ir Z kartos atstovai skatina rinktis sveiką maistą, įmonės teikia pirmenybę 
ESG, tokios įmonės kaip "Chipotle", "Compass", "Starbucks", "Too Good To Go" ir "Yum! Brands" pirmauja tvarumo srityje.

2021 m. maždaug 40 proc. respondentų Jungtinėse Amerikos 

Valstijose teigė manantys, kad maistas, kurį jie valgo 

restorane arba iš restorano, yra mažiau sveikas, palyginti su 

maistu, pagamintu namuose.

Maisto produktų pasirinkimo dažnumas atsižvelgiant į 

tvarumo aspektus 2021 m.

Maisto ir gėrimų įmonės turės užtikrinti, kad jų sandoriai būtų 

nuosekliai tvarūs, nes jos teikia pirmenybę ESG 

(aplinkosaugos, socialiniams ir įmonių valdymo aspektams).

Pagrindiniai ESG diegėjai: "Chipotle", "Compass", 

"Starbucks", "Too Go To Go" ir "Yum! Brands"

Tūkstantmečio ir Z kartos atstovai pirmauja, kai kalbama apie 

"tausojančią mitybą" ir "sąmoningą gėrimų vartojimą", o tai 

rodo, kad vartotojų elgsena keičiasi ir jie ne tik mažina ar 

atsisako, bet ir aktyviau renkasi sveiką maistą ir gėrimus.

Pagrindinės priežastys, dėl kurių 2021 m. buvo 
perkami tvarūs produktai

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai
Rinkos 

tendencijos
Analizė ir strategija
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AUGALINIS MAISTAS

Rinkos tendencijos

Augalinės kilmės maisto pramonės augimas sulėtėjo dėl to, kad vartotojai pripažino, jog perdirbimo ir skonio problemos yra vis dažnesnės. 2022 m. pieno alternatyvų pardavimai JAV pirmavo 
su 2,8 mlrd. dolerių, po jų sekė mėsos alternatyvos su 1,4 mlrd. dolerių, tarp kurių populiarūs tokie prekių ženklai kaip "Blue Diamond", "Beyond Meat" ir "Amy's Kitchen".

Pastaraisiais metais augalinės kilmės maisto produktų 

augimas sulėtėjo, nes vartotojai suprato, kad šie produktai 

yra labiau perdirbti, nei jie iš pradžių manė, ir dažnai 

neatitinka skonio ir tekstūros lūkesčių. Be to, prie sulėtėjusio 

augimo prisidėjo ir dėl infliacijos padidėjusios kainos, išaugusi 

konkurencija ir tiekimo grandinės problemos.

2022 m. JAV augalinio maisto rinkoje dominavo pieno 

pakaitalai, kurių pardavimai siekė apie 2,8 mlrd. JAV dolerių, 

o mėsos pakaitalų - 1,4 mlrd. JAV dolerių; pieno pakaitalų 

kategorijoje pirmavo migdolų pienas, o populiariausi augalinio 

maisto pakaitalai buvo jautienos alternatyvūs mėsainiai ir 

tradiciniai vegetariški mėsainiai, tarp kurių populiarūs tokie 

prekių ženklai kaip "Blue Diamond", "Beyond Meat" ir "Amy's 

Kitchen".

Maždaug du trečdaliai augalinio maisto pirkėjų Jungtinėse 

Valstijose maisto prekių parduotuvėse perka mėsos 

pakaitalus. Kitos augalinės mėsos apsipirkimo vietos yra 

natūralios maisto prekių parduotuvės ir greito maisto 

restoranai, kuriuose apsiperka atitinkamai 37 % ir 32 % 

augalinės mėsos vartotojų.

Augalinės kilmės maisto produktų pardavimų 
pasiskirstymas

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai
Rinkos 

tendencijos
Analizė ir strategija
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SUPERMAISTAS

Rinkos tendencijos

Duomenys rodo, kad JAV pastebimai išaugo kvinojos importas, o tai rodo, kad vartotojai vis dažniau renkasi įvairų ir maistingą maistą, taip pat labai padidėjo sausų pupelių, žirnių ir lęšių 
derliaus vertė, pabrėžiant jų ekonominę reikšmę žemės ūkio sektoriuje.

"Supermaistas" ir toliau gerai parduodamas visose 

parduotuvėse - per metus, pasibaigusius 2022 m. rugsėjo 22 

d., pardavimai doleriais išaugo 22 % iki 36,0 mlrd. dolerių. 

Maisto produktų ir (arba) gėrimų, pagamintų iš senovinių 

grūdų, pardavimai išaugo 29 % iki 57,8 mlrd. dolerių; maisto 

produktų ir (arba) gėrimų, kurių sudėtyje yra daigintų 

ingredientų, pardavimai išaugo 36 % iki 588,7 mln. dolerių.

Sausų pupelių, žirnių ir lęšių derliaus vertė JAV labai išaugo ir 

2022 m. sieks apie 1,6 mlrd. dolerių. Šis vertės šuolis pabrėžia 

ankštinių augalų ekonominę reikšmę JAV žemės ūkio 

sektoriuje.

Per pastarąjį dešimtmetį, nuo 2013 m. iki 2022 m., pastebima 

nuolatinė JAV kvinojos importo tendencija, rodanti didėjančią 

šių maistingų grūdų paklausą. 2022 m. Jungtinės Valstijos 

importavo apie 30,3 mln. kg kvinojos, t. y. pastebimai 

daugiau nei ankstesniais metais (28,3 mln. kg). Šis importo 

šuolis atspindi besikeičiančią vartotojų pirmenybę sveikesniam 

ir įvairesniam maistui, o kvinojos grūdai pripažįstami dėl savo 

turtingo maistingumo profilio.

Ankštinių daržovių ir daržovių derliaus vertė 
Jungtinėse Amerikos Valstijose 2014-2022 m. pagal 

rūšis

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai
Rinkos 

tendencijos
Analizė ir strategija
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Analizė ir 
strategija

Rinkos analizė, įėjimo į rinką modelio 
pasirinkimas ir siūloma strategija
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SSGG (ANGL. SWOT) ANALIZĖ

Analizė ir strategija

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai Rinkos tendencijos Analizė ir strategija
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Ekonomika:
• Labai didelė rinka, kurioje gyvena 333,3 mln. gyventojų, o mažmeninės prekybos maisto 

produktais sektoriaus apyvarta siekia 820,5 mlrd. eurų (2022 m.);
• Didelė perkamoji galia - BVP vienam gyventojui 2022 m. sieks 76,4 tūkst. int. dolerių (PPP), t. y. 

62 proc. daugiau nei Lietuvoje;
• Vidutiniškai JAV (Vašingtone) maisto produktų kainos yra dvigubai didesnės nei Lietuvoje 

(Vilniuje).
Mainai:
• Yra grynoji maisto produktų ir gėrimų importuotoja, o jos grynasis prekybos balansas -44,3 mlrd. 

eurų (2022 m.). Be to, jos importo vertė per pastaruosius penkerius metus augo sparčiau (+61 
proc.) nei eksporto vertė (+52 proc.);

• Per pastaruosius penkerius metus maisto produktų ir gėrimų importas iš Lietuvos išaugo +114 % 
(du kartus sparčiau nei importas iš viso pasaulio);

• Iš Lietuvos yra nusistovėjusi importo iš Lietuvos prekyba tokiomis kategorijomis kaip malybos 
pramonės produktai, pieno produktai ir grūdų pusgaminiai.

Rinkos prieinamumas:
• Kadangi anglų kalba yra oficiali JAV kalba, tai sumažintų bet kokias problemas, susijusias su 

kalbos barjerais eksportuojant.

Mainai:
• Pagrindinės importo kategorijos - gėrimai ir spiritiniai gėrimai, žuvis ir jūros gėrybės, vaisiai ir 

riešutai, daržovės ir šakniavaisiai, taip pat riebalai ir aliejus;
• JAV iš Lietuvos palyginti nedaug importuoja tokių kategorijų kaip gėrimai ir spiritiniai gėrimai, taip 

pat žuvis ir jūros gėrybės, kuriose Lietuva turi didelį potencialą. Tačiau JAV daugiausia importuoja 
žuvį ir jūros gėrybes ne iš ES šalių, o beveik pusė gėrimų ir spiritinių gėrimų - iš ES;

• Remiantis prekybos duomenimis, Lietuvos eksportuotojai turi didelį potencialą eksportuoti tokius 
produktus kaip pienas arba grietinėlė, šaldyta menkė ir jos mėsa, dešros ir panašūs produktai, 
šaldyta kiauliena, kiaulienos pusgaminiai, taip pat šviežios arba džiovintos pistacijos.

Rinkos tendencijos:
• Nors JAV privačių prekių ženklų rinka nėra tokia išvystyta kaip Europoje, šis trūkumas kartu yra ir 

jos stiprioji pusė, nes ji turi didžiulį augimo potencialą. Nors 2021 m. privačių prekių ženklų rinkos 
dalis siekė 18 %, pranešama, kad 2022 m. ir 2023 m. pardavimai labai išaugo;

• 2022 m. apklausos duomenimis, apie 80 % JAV maisto prekių mažmenininkų teigė, kad 2023-
2025 m. planuoja didinti investicijas į privačius prekių ženklus, daugiausia dėmesio skirdami vertei 
ir kainai kaip svarbiausioms inovacijų sritims;

• Didžiausia privačių prekės ženklų dalis Jungtinėje Karalystėje tenka tokioms kategorijoms kaip 
gėrimai (19 %), paruošti delikatesai (17 %), atšaldyti maisto produktai (17 %), alkoholiniai 
gėrimai (16 %), kepiniai (13 %), švieži produktai (12 %), delikatesai (10 %) ir šaldyti maisto 
produktai (8 %).
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Ekonomika:
• Nors 2022 m. BVP augimas buvo nedidelis - 2,1 %, jį kompensavo sparti 8,0 % infliacija.
Rinkos prieinamumas:
• Labai didelis atstumas iki Lietuvos (atstumas nuo Vilniaus iki Vašingtono - 7,3 tūkst. km)
• Nors vyksta JAV ir ES derybos ir dialogai, kuriais siekiama sumažinti prekybos kliūtis ir suderinti 

standartus, vis dar trūksta išsamaus susitarimo, kuris gerokai palengvintų prekybą už Atlanto.
Rinkos tendencijos:
• JAV vis daugiau vartotojų teikia pirmenybę vietoje pagamintam maistui, ypač tose vietovėse, kur 

vis labiau paplitę ūkininkų turgeliai ir restoranai. Pagrindiniai vietiniai produktai yra kukurūzai, 
kviečiai, sojos pupelės, mėsa ir pieno produktai.

Ekonomika:
• JAV maisto produktų ir nealkoholinių gėrimų infliacija nuo 2018 m. iki 2023 m. rugpjūčio mėn. iš 

viso padidėjo 26,3 %. Tačiau ji vis dar lėtesnė nei Lietuvoje, kur ji padidėjo 57,8 %. Tai rodo, kad 
Lietuvos maisto produktų gamintojų gamybos sąnaudos padidėjo labiau nei JAV.

Mainai:
• JAV palaiko labai tvirtą prekybos partnerystę su tokiomis geografinėmis kaimynėmis kaip Meksika, 

Kanada ir Čilė, taip pat su kai kuriomis gerai žinomomis ir stipriausiomis pasaulio maisto produktų 
gamintojomis - Prancūzija ir Italija.

Rinkos prieinamumas:
• 2023 m. JAV dolerio (USD) kursas euro atžvilgiu šiek tiek susilpnėjo - 3 % (nuo 1 EUR = 1,05 

USD 2022 m. iki 1 EUR = 1,08 USD 2023 m.). Dėl to euro zonos prekės šiek tiek pabrango 
pirkėjams JAV.
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STRATEGIJA: ĮĖJIMO Į RINKĄ ŽINGSNIAI

Analizė ir strategija

Rengti pardavimo ir rinkodaros
medžiagą

• Didinkite įmonės ir jos produktų 
žinomumą palaikant ryšius su 
žiniasklaidos atstovais ir pramonės 
lyderiais.

• Dalyvaukite vietos prekybos asociacijų 
veikloje, kurkite unikalias kampanijas, 
remkite susijusius renginius

• Naršykite papildomas nišas ir naujus 
regionus, atidžiai stebėdami logistikos 
ir finansinius pajėgumus

Gaukite grįžtamąjį ryšį ir 
įvertinkite rezultatus

• Užtikrinus gaminio pateikimą reikiamame 
pardavimo kanale, reguliariai stebėkite 
pardavimo rezultatus.

• Nustatykite sėkmės rodiklius, pavyzdžiui, 
pardavimo tikslus, ir koreguokite strategiją 
pasikeitus aplinkybėms

• Rinkite klientų, platinimo partnerių ir/arba 
vietos pardavimo komandų atsiliepimus, 
kad nustatytumėte sritis, kurias reikėtų 
optimizuoti

Kreipkitės į pageidaujamus 
pardavimo kanalus

• Plėskite vietinio tinklo kontaktus, 
dalyvaukite nišinėse parodose ir 
atitinkamuose pramonės renginiuose

• Samdykite vietos atstovus, kurie plačiai 
dalyvauja rinkoje, kad galėtų kreiptis į 
pageidaujamus pardavimo kanalus

• Sukurkite tikslingą kanalų strategiją, 
kad įgytumėte traukos ir išvengtumėte 
pastangų išskaidymo keliuose 
skirtinguose kanaluose

Tęsti rinkos plėtrą

• Būkite pasirengę kuo geriau pristatyti 
įmonę - nušlifuokite ir pritaikykite 
internetinį puslapį ir produktų 
katalogus, parenkite išsamų 
pasiūlymą.

• Išbandykite įvairias rinkodaros ir 
pardavimo kampanijas

• Kalibruokite rinkodaros ir produktų 
kūrimo strategijas remdamiesi 
duomenimis ir rinkos pokyčiais

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai Rinkos tendencijos Analizė ir strategija

Pažinti rinką ir nustatyti
galimybes

• Bendradarbiaukite su pramonės ir 
prekybos asociacijomis

• Kalbėkitės su potencialiais klientais ir 
pagrindiniais rinkos dalyviais, taip pat 
tikrinkite parduotuves

• Nustatykite nišą, klientų segmentus ir 
regionus, į kuriuos reikia orientuotis

• Įvertinkite, ar įmonėje yra 
tarptautinių ekspertų, ar turėtumėte 
rinktis užsakomąsias paslaugas

Tiesioginių konkurentų tyrimas 
ir strategijos kūrimas

• Analizuokite konkurencinę aplinką, kad 
suprastumėte rinkos konkurencijos lygį

• Nustatykite pagrindinius tiesioginius 
vidinius ir užsienio produkto konkurentus

• Sukurkite skirtingus scenarijus 
pasikeitusioms rinkos aplinkybėms 
(apsvarstykite "kas jei" variantus)

• Sukurkite ir (arba) lokalizuokite gaminio 
unikaliąsias savybes, atsižvelgdami į 
regioninius skirtumus

Pasirinkite patekimo į rinką 
modelį, pritaikykite produktus 

ir užmegzkite ryšius

• Įvertinkite prekybos kliūtis, patekimo į 
rinką sąnaudas ir vietos reikalavimus, 
pvz., saugos, sertifikavimo ir licencijų

• Įvertinkite ir pasirinkite patekimo į 
rinką modelį bei nustatykite kainas

• Pritaikykite produkto pakuotę ir vietinį 
ženklinimą

• Pasiruošti prekybos operacijoms ir 
muitinei su dokumentais

Įvertinti platinimo ir pardavimo 
kanalų strategiją

• Apsvarstykite esamas partnerystes su 
mažmenininkais/ platintojais, kuriomis galite 
pasinaudoti.

• Bendradarbiaukite su potencialiais 
platintojais, sutelkdami dėmesį į jų gebėjimą 
uždirbti pinigus, užsitikrinti pripažinimą rinkoje 
ir paramą investicijoms į rinkodarą

• Planuokite logistiką, dėmesio skirdami 
veiksmingiems platinimo kanalams ir 
optimizuodami tiekimo grandinę, kad 
sumažintumėte transportavimo išlaidas
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ĮĖJIMO Į RINKĄ MODELIAI

Analizė ir strategija

Pradinis modelis Privalumai Trūkumai
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Netiesioginis
eksportas per 
importuotojus ir
(arba) didmenininkus

• Geras prieinamumas
• Vietinės žinios ir kontaktų tinklas
• Pagalba su mainų reikalavimais
• Daugelis importuotojų taip pat veikia kaip perdirbėjai/ privačių 

prekių ženklų kūrėjai

• Būtina siūlyti žemas kainas. Pasirenkant įeiti į rinką su dideliais produktais per 
importuotojus ir didmenininkus, pagrindinis konkurencinis pranašumas gali 
kilti iš tiekėjo gebėjimo siūlyti žemiausias kainas, tuo pačiu išlaikant 
kokybiškus produktus.

Tiesioginis eksportas 
maisto perdirbėjams, 
gamintojams ir 
maisto paslaugų 
teikėjams

• Galimybė konkuruoti su mažesnėmis kainomis pašalinant 
tarpininkus ir siekti didesnio pelno

• Pilna tiekimo proceso kontrolė
• Gilios žinios apie kliento poreikius

• Sudėtinga užmegzti ryšius
• Būtina užtikrinti konkretaus pirkimo reikalavimų įvykdymą
• Būtina arba konkuruoti su kaina, arba galėti pasiūlyti specialias maisto prekes
• Konkrečios pirkimo sąlygos

Tiesioginis eksportas
mažmenininkams

• Galimybė konkuruoti su mažesnėmis kainomis pašalinant 
tarpininkus ir siekti didesnio pelno

• Geros galimybės tiekiamoms maisto prekėms privačių prekių 
ženklų kūrimui

• Gilios žinios apie kliento poreikius

• Sudėtinga užmegzti ryšius
• Būtina turėti gerą supratimą apie vietinius klientus ir mainų reikalavimus
• Būtina arba konkuruoti su kaina, arba galėti pasiūlyti specialias maisto prekes
• Konkrečios pirkimo ir pristatymo sąlygos
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Netiesioginis
eksportas per 
importuotojus ir
(arba) didmenininkus

• Geras prieinamumas užsienio importuotojams
• Vietinės žinios ir kontaktų tinklas
• Pagalba su rinkodara, reklama ir mainų reikalavimais
• Geros galimybės specializuotiems maisto prekių tiekėjams

• Būtina turėti gerą supratimą apie vietinius klientus ir mainų reikalavimus
• Norint konkuruoti yra būtina turėti stiprų prekės ženklą
• Vartotojai teikia pirmenybę vietiniams prekės ženklams
• Pakavimo ir rinkodaros išlaidos

Tiesioginis eksportas
mažmenininkams

• Galimybė konkuruoti su mažesnėmis kainomis pašalinant 
tarpininkus ir siekti didesnio pelno

• Visiškas kontrolės procesų tiekimo grandinėje
• Gilios žinios apie kliento poreikius
• Geros galimybės specializuotiems maisto tiekėjams

• Sudėtinga užmegzti ryšius
• Būtina turėti gerą supratimą apie vietinius klientus ir mainų reikalavimus
• Norint konkuruoti yra būtina turėti stiprų prekės ženklą
• Vartotojai teikia pirmenybę vietiniams prekės ženklams
• Pakavimo ir rinkodaros išlaidos
• Konkrečios pirkimo ir pristatymo sąlygos
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ĮĖJIMO Į RINKĄ MODELIAI

Analizė ir strategija

Tinkamiausią įėjimo į rinką modelį Lietuvos eksportuotojams, besiorientuojantiems į Jungtines Amerikos

Valstijas reikėtų pasirinkti atsižvelgiant į verslo specifiką. Tačiau, kadangi vienas didžiausių Lietuvos

privalumų yra mažesnės produkcijos kainos, apskritai tinkamiausi modeliai galėtų būti netiesioginio eksporto

modeliai, pagrįsti prekyba dideliais kiekiais, ypač netiesioginis eksportas per importuotojus ir didmenininkus

arba tiesioginis eksportas maisto perdirbėjams, gamintojams ir maisto paslaugų teikėjams. Kita galimybė

galėtų būti subrangos sutartys su maisto prekių mažmenininkais, kurie daugiausia dėmesio skiria privatiems

prekių ženklams. Taip pat reikėtų išnagrinėti alternatyvias eksporto galimybes, pavyzdžiui, kurti bendras

įmones su kitu partneriu.

Bendrai paėmus, netiesioginės eksporto prekybos modelis labiausiai

rekomenduojamas mažiems ir vidutiniams gamintojams, nes jis turi daugiau

privalumų ir kelia mažiau kliūčių nei kiti. Be to, šiame modelyje nėra

papildomų išlaidų, susijusių su rinkodara, o konkurencija labiau grindžiama

kaina. Maisto produktų eksportui ir platinimui dideliais kiekiais

rekomenduojamos tradicinės prekybos partnerystės, tačiau dėl aukštos

kokybės, ekologiškų ir kitų specializuotų maisto produktų turėtų būti

sudaromos sutartys su specializuotais operatoriais.

Turinys Rinkos apžvalga Tarptautinė prekyba
Pagrindiniai rinkos 

dalyviai
Pardavimo kanalai

Privatūs prekės 
ženklai

Kainų lygiai Rinkos tendencijos Analizė ir strategija

NAUDINGOS ORGANIZACIJOS/ RYŠIAI

U.S. Food and Drug Administration (FDA)
fda.gov

Prižiūri maisto saugą, higieną ir ženklinimą

The American Association of Exporters and Importers
tradematters-aaei.org

Informacija ir parama importuotojams

National Grocers Association
nationalgrocers.org

Atstovauja mažmeninės ir didmeninės prekybos maisto produktais 
įmonėms

United States Department of Agriculture
usda.gov

reguliuoja maisto saugą ir ekologinį sertifikavimą

Association of Food Industries
afius.org

Pagalba maisto produktų importuotojams, įskaitant atitiktį teisės 
aktų reikalavimams

The National Association of Beverage Importers
specialtyfood.com

Maisto produktų amatininkų, importuotojų ir mažmenininkų 
prekybos asociacija

Customs and Border Protection
cpb.gov

Tvarko prekių importo reikalavimus

International Foodservice Distributors Association
ifdaonline.org

Maisto produktų platinimo įmonių prekybos asociacija

The National Association of Beverage Importers
bevimporters.org

Alkoholinių gėrimų importuotojų prekybos asociacija

https://tradematters-aaei.org/
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Sektorius Renginio pavadinimas Upcoming date Lokacija Internetinis puslapis
Lankytojų 
skaičius

Dalyvių 
skaičius

Gurmaniškas maistas Summer Fancy Food Show 2024 Sausio 21-24 d. Niujorkas, NY specialtyfood.com 24000 2400

Jūros gėrybės
Seafood Expo North 

America
2024 Kovo 10-12 d. Bostonas, MA seafoodexpo.com 22000 1340

Natūralus ir ekologiškas maistas
Natural Products Expo 

West
2024 Gegužės 12-16 d. Anaheimas, CA expowest.com 65000 3000

Saldumynai ir užkandžiai Sweets & Snacks Expo 2024 Gegužės 14-16 d. Čikaga, IL sweetsandsnacks.com 15000 800

Restoranai/ viešbučiai/ 
maitinimas

National Restaurant 
Association Show

2024 Gegužės 18-21 d. Čikaga, IL nationalrestaurantshow.com 43000 1800

Nauji ir naujoviški maisto 
produktai

Institute of Food 
Technologists Food Expo

2024 Liepos 15-17 d. Čikaga, IL iftevent.org 17000 1000

Natūralus ir ekologiškas maistas
Newtopia Now (before -

Natural Products Expo East)
2024 Rugpjūčio 6-8 d. Savana, GA expoeast.com 29000 1500

Bendra
Americas Food & Beverage 

Show
2024 Rugsėjo 16-18 d. Majamis, FL americasfoodandbeverage.com 11000 600

Maisto ingredientai SupplySide West 2024 Spalio 28- Lapkričio 1 d. Las Vegasas, NV west.supplysideshow.com 17000 1400

Kepyklos ir konditerijos gaminiai
International Baking 
Industry Exposition 

2025 Rugsėjo 13-17 d. Las Vegasas, NV bakingexpo.com 23000 1000
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